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Tarif si conditii comerciale

= Pretul studiului este de 1340 EURO / 6700 RON exclusiv TVA

= Livrarea studiului se realizeaza in format PDF, in limba romana, in maximum 1 zi lucratoare de la confirmarea
platii.

=  Pentru comanda sau multe informatii cu privire la acest raport, va rugam sa ne contactati:

Neomar Consulting SRL

Persoana de contact: Bogdan Funieru (manager de proiect)
Telefon: +40722.697.705

Email: bogdan.funieru@neomar.ro
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